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Sección 1: Resumen Ejecutivo 

 

 

1.1 Un Vistazo al Rendimiento del Mercado en 2024 

 

El sector mundial del enoturismo demostró un dinamismo excepcional y un 
crecimiento robusto a lo largo de 2024, consolidando su posición como un segmento 
vital y resiliente de las industrias más amplias del turismo y las bebidas. A pesar de los 
significativos vientos en contra que afectaron el panorama mundial de la producción y 
el consumo de vino, el enoturismo prosperó, impulsado por un cambio fundamental 
en los valores del consumidor hacia los viajes experienciales y auténticos. La 
valoración del mercado para 2024 exhibió un amplio rango, reflejo de las diferentes 
metodologías analíticas. Las estimaciones conservadoras, centradas en las 
actividades principales de las bodegas, situaron el mercado en aproximadamente 
11.860 millones de dólares, un saludable aumento desde los 10.530 millones de 
dólares en 2023.1 Análisis más exhaustivos, que tienen en cuenta el impacto 
económico total, incluido el gasto auxiliar en alojamiento, gastronomía y actividades 
culturales, valoraron el mercado en una cifra significativamente mayor, con algunas 
estimaciones alcanzando hasta 95.880 millones de dólares en 2024.2 



Independientemente de la valoración específica, todas las fuentes creíbles indican un 
fuerte crecimiento de dos dígitos, con previsiones de Tasa de Crecimiento Anual 
Compuesta (TCAC) que van desde un conservador 4,01% hasta un más agresivo 
13,2% para los próximos años.1 Este rendimiento es particularmente notable cuando 
se contrasta con los volúmenes históricamente bajos de producción y consumo 
mundial de vino registrados en el mismo período, lo que subraya la importancia 
estratégica del sector como un amortiguador económico para las regiones vinícolas 
de todo el mundo. 

 

1.2 Tendencias Dominantes y Moldeadores del Mercado 

 

La expansión del mercado en 2024 no fue meramente cuantitativa; se definió por 
varias tendencias transformadoras que están remodelando el futuro de la industria. 
Las más influyentes incluyen: 

●​ La Maduración de la Economía de la Experiencia: La demanda de viajes 
inmersivos, prácticos y educativos ha pasado de ser un interés de nicho a un 
motor principal. Los consumidores priorizan cada vez más las experiencias únicas 
sobre el turismo tradicional, y el enoturismo está perfectamente posicionado para 
satisfacer esta demanda a través de visitas a viñedos, talleres de ensamblaje y 
participación en la vendimia.1 La integración perfecta con el turismo 
gastronómico ha creado una poderosa sinergia, atrayendo a viajeros que buscan 
un viaje gastronómico holístico.1 

●​ La Sostenibilidad como Propuesta de Valor Central: La conciencia ecológica 
se ha convertido en un factor principal en las decisiones de viaje. Las bodegas 
están respondiendo adoptando y promocionando prácticas sostenibles, 
incluyendo la viticultura orgánica y biodinámica, la conservación del agua y el uso 
de energías renovables. Esto no solo atrae a un segmento creciente de turistas 
con conciencia ambiental, particularmente Millennials y Gen Z, sino que también 
mejora la autenticidad y calidad percibidas del destino.2 

●​ Transformación Digital Penetrante: La tecnología ha alterado 
fundamentalmente la forma en que los enoturistas descubren, planifican y 
experimentan sus viajes. La proliferación de sofisticadas plataformas de reserva 
en línea, visitas virtuales y marketing dirigido en redes sociales ha hecho que las 
regiones vinícolas sean más accesibles y atractivas para una audiencia global.2 
Las bodegas aprovechan cada vez más las herramientas digitales para ofrecer 
experiencias personalizadas e interactivas, profundizando así el compromiso del 



visitante.6 

 

1.3 Aspectos Regionales Destacados 

 

La historia de crecimiento global de 2024 se compuso de narrativas regionales 
distintas. Europa mantuvo su dominio de larga data, controlando más del 51% de la 
cuota de mercado, impulsada por su densidad inigualable de regiones vinícolas 
icónicas en Francia, Italia y España, y la continua innovación en su oferta turística.3 

América del Norte emergió como un motor de crecimiento de alto valor, 
caracterizado por un gasto significativo de los visitantes y una infraestructura turística 
madura, particularmente en los valles de Napa y Sonoma en California.8 Mientras 
tanto, la región de 

Asia-Pacífico se posiciona como la futura frontera de crecimiento, con mercados 
como Australia, China e India demostrando las tasas de crecimiento proyectadas más 
altas, impulsadas por una clase media en ascenso y una creciente apreciación del 
vino.2 En 

América del Sur, Argentina y Chile consolidaron su estatus como potencias 
emergentes, aprovechando tipos de cambio favorables y terruños únicos de gran 
altitud para atraer a un número creciente de visitantes internacionales.11 Finalmente, 

Sudáfrica mostró una poderosa recuperación, con su sector de enoturismo 
superando los niveles prepandémicos y convirtiéndose en un componente crítico de 
la estrategia turística de la nación.13 

 

1.4 Perspectivas Estratégicas 

 

De cara al futuro, el mercado del enoturismo está preparado para un crecimiento 
continuo y acelerado, desvinculando en gran medida su trayectoria de las tendencias 
de estancamiento del mercado de consumo de vino en general. La propuesta de valor 
fundamental está cambiando definitivamente del producto (una botella de vino) a la 
experiencia (la historia, la cultura y el paisaje detrás del vino). Las oportunidades 
clave para los actores del sector residen en capitalizar el canal de ventas directo al 



consumidor (DTC), que el turismo habilita poderosamente, e integrar las experiencias 
vinícolas con los florecientes movimientos de viajes de bienestar y sostenibles. Sin 
embargo, la industria enfrenta desafíos formidables. La amenaza existencial del 
cambio climático, que impacta directamente en los paisajes de viñedos y la 
producción, es inminente. La volatilidad económica y las presiones inflacionarias 
podrían moderar el gasto discrecional en viajes de lujo, mientras que las preferencias 
cambiantes de los consumidores, incluida la tendencia de alcohol "sin-bajo" 
(No-Low), requerirán una adaptación continua. Navegar con éxito por este panorama 
exigirá una inversión estratégica en tecnología, sostenibilidad y la profesionalización 
de los servicios de hospitalidad para satisfacer las sofisticadas demandas del 
enoturista moderno. 

 

Sección 2: Panorama y Rendimiento del Mercado Mundial 
(2023-2024) 

 

 

2.1 Valoración del Mercado Mundial: Deconstruyendo los Datos 

 

Un análisis exhaustivo del mercado mundial del enoturismo en 2024 revela un sector 
caracterizado por un crecimiento vigoroso y una contribución económica significativa. 
Sin embargo, cuantificar el valor preciso del mercado presenta un desafío complejo 
debido a las variaciones en las metodologías de investigación entre las principales 
empresas de análisis de mercado. Estas diferencias dependen principalmente del 
alcance de las actividades incluidas en la valoración, lo que conduce a un amplio 
espectro de estimaciones. Para proporcionar una imagen clara y transparente, es 
esencial deconstruir estas cifras en dos categorías principales: el Valor de Mercado 
Central, que se centra en los ingresos generados directamente por las bodegas, y el 
Impacto Económico Total, que abarca el ecosistema más amplio de gastos auxiliares. 

Los informes que se centran en el Valor de Mercado Central proporcionan una medida 
conservadora pero fundamental de la industria. Por ejemplo, Market Research Future 
estimó el tamaño del mercado en 10.530 millones de dólares en 2023, creciendo a 
11.860 millones de dólares en 2024.1 Esta valoración refleja principalmente los 
ingresos de los servicios ofrecidos directamente por las bodegas, como visitas, catas 



y ventas in situ. 

En contraste, los análisis que miden el Impacto Económico Total presentan una visión 
más holística. Estos informes incorporan el significativo gasto auxiliar de los 
enoturistas en alojamiento, comidas en restaurantes locales, transporte y otras 
actividades culturales y recreativas dentro de una región vinícola. Este alcance más 
amplio da como resultado valoraciones sustancialmente más altas. Grand View 
Research y Market.us, por ejemplo, situaron el valor del mercado en 46.470 millones 
de dólares y 46.500 millones de dólares, respectivamente, para 2023.3 Otras 
empresas, como Univdatos, ofrecieron una cifra similar de 

46.000 millones de dólares para el mismo año.10 Las proyecciones para 2024 de 
fuentes que utilizan esta metodología más amplia son aún más robustas, con Future 
Market Insights estimando el mercado en 

95.880 millones de dólares.2 

La significativa variación en estas cifras, como se señaló en un análisis de 2024 por 
Vinetur, es un resultado directo de estas diferentes metodologías.15 Si bien esto crea 
un amplio rango, también subraya la profunda y multifacética influencia económica 
del enoturismo, que se extiende mucho más allá de la puerta de la bodega. La 
trayectoria de crecimiento es consistentemente positiva en todos los informes, con 
Tasas de Crecimiento Anual Compuesta (TCAC) previstas para la próxima década que 
van del 4% a más del 13%.1 Esto indica una fuerte confianza de los inversores y de la 
industria en el potencial a largo plazo del sector. La siguiente tabla consolida estas 
estimaciones, proporcionando claridad sobre el alcance y las proyecciones de varias 
fuentes clave. 

Tabla 1: Estimaciones y Previsiones del Tamaño del Mercado Mundial del 
Enoturismo (2023-2024) 

 
Fuente Alcance de 

la 
Metodología 

Valor de 
Mercado 
2023 (Miles 
de millones 
de USD) 

Valor de 
Mercado 
2024 (Miles 
de millones 
de USD) 

Crecimiento 
Interanual 
Reportado 
(%) 

TCAC 
Prevista (%) 

Market 
Research 
Future 1 

Actividades 
Centrales de 
Bodega 

10,53 11,86 12,6% 4,01% 
(2025-2034) 



Grand View 
Research 6 

Impacto 
Económico 
Total 

46,47 N/A N/A 12,9% 
(2024-2030) 

Market.us 3 Impacto 
Económico 
Total 

46,5 52,6 
(Calculado) 

13,2% 13,2% 
(2024-2033) 

Univdatos 10 Impacto 
Económico 
Total 

46,0 N/A N/A 12,8% 
(2024-2032) 

Future 
Market 
Insights 2 

Impacto 
Económico 
Total 

N/A 95,88 N/A 13,2% 
(2024-2034) 

Research 
and Markets 
16 

Impacto 
Económico 
Total 

N/A N/A N/A 12,8% 
(2024-2029) 

Nota: El valor de 2024 para Market.us se calcula aplicando su TCAC reportada del 
13,2% a su valor base de 2023. Las discrepancias en las cifras de 2024 resaltan la 
naturaleza dinámica y evolutiva de los informes de mercado. 

 

2.2 La Gran Desvinculación: La Resiliencia del Enoturismo en Medio de Vientos en 
Contra en Todo el Sector 

 

La característica más definitoria del panorama vinícola mundial en 2024 fue una 
divergencia marcada y significativa: mientras que el sector del enoturismo 
experimentó un período de crecimiento sin precedentes, la industria más amplia de la 
producción y el consumo de vino enfrentó uno de sus años más desafiantes en la 
historia reciente. Este fenómeno, denominado "la gran desvinculación", señala una 
transformación fundamental en cómo se crea y percibe el valor dentro del mundo del 
vino, desplazando el enfoque del producto físico a la experiencia holística. 

Los datos de la Organización Internacional de la Viña y el Vino (OIV) pintan un 
panorama sombrío para el mercado tradicional. La producción mundial de vino en 
2024 se desplomó a 225,8 millones de hectolitros (mhl), una asombrosa 
disminución del 4,8% desde 2023 y la producción más baja registrada en más de 



seis décadas.17 Esta caída dramática fue una consecuencia directa de eventos 
climáticos severos e impredecibles —incluidas heladas devastadoras, mildiu 
generalizado, granizo y sequías prolongadas— que asolaron los viñedos tanto en el 
hemisferio norte como en el sur.17 Francia, un referente para la industria, vio su 
producción más baja desde 1957 debido a estas presiones.17 

Simultáneamente, el consumo mundial de vino continuó su tendencia a la baja, 
contrayéndose un 3,3% en 2024 a un estimado de 214,2 mhl, el nivel más bajo 
desde 1961.17 Esta disminución no es una anomalía temporal, sino el resultado de una 
confluencia de factores. Las presiones económicas a corto plazo, incluida la inflación 
global persistente, han erosionado el poder adquisitivo de los consumidores, mientras 
que los cambios estructurales a largo plazo en el comportamiento del consumidor 
—impulsados por tendencias de salud y bienestar, cambios en los hábitos sociales y 
preferencias generacionales— están llevando a una reducción del consumo en los 
mercados maduros.17 

Tabla 2: Producción Mundial de Vino vs. Consumo (2022-2024) 

 
Año Producción Mundial de Vino 

(mhl) 
Consumo Mundial de Vino 
(mhl) 

2022 262,4 (Calculado) 227,9 (Calculado) 

2023 237,2 17 222,0 17 

2024 225,8 17 214,2 17 

Nota: Las cifras de 2022 se 
calculan en base a los 
cambios porcentuales 
interanuales reportados para 
2023 en los informes de la 
OIV. Los datos para 
2018-2021 no están 
disponibles en el material de 
origen. 

  

En este contexto de contracción de la producción y el consumo, la robusta expansión 
del enoturismo es aún más notable. Esta desvinculación revela que el crecimiento del 
sector no depende del aumento de los volúmenes de venta de vino. En cambio, está 



impulsado por un conjunto diferente de impulsores de valor arraigados en la 
economía de la experiencia. A medida que los consumidores de todo el mundo 
adoptan una filosofía de "beber mejor, no más", su interés en la historia, la cultura y la 
procedencia del vino se intensifica.21 Están dispuestos a destinar su gasto discrecional 
no a una botella adicional de un estante minorista, sino a un viaje memorable al 
origen. 

Esta dinámica ha reposicionado el enoturismo de ser un flujo de ingresos auxiliar a un 
amortiguador económico crítico para toda la industria. Para las bodegas que luchan 
con volúmenes de cosecha decrecientes y márgenes reducidos en los canales 
minoristas tradicionales, el turismo ofrece un salvavidas estratégico. Facilita las ventas 
de alto margen directo al consumidor (DTC), que evitan intermediarios y capturan más 
valor.15 Construye una poderosa lealtad a la marca y crea relaciones duraderas con los 
clientes que son menos susceptibles a la competencia de precios en un estante 
minorista abarrotado.22 Como se demostró en regiones como Mendoza, que 
enfrentaron desafíos de producción, el enoturismo se ha vuelto esencial para 
sostener la actividad económica y apoyar a las comunidades rurales.11 Este pivote 
fundamental de un modelo de negocio centrado en el producto a uno centrado en la 
experiencia es la razón principal de la resiliencia del enoturismo y sus prometedoras 
perspectivas para el futuro. 

 

Sección 3: Impulsores Centrales del Mercado y Tendencias de 
Consumo en Evolución 

 

El crecimiento acelerado del mercado mundial del enoturismo en 2024 fue impulsado 
por una confluencia de fuerzas poderosas del lado de la demanda. Estos impulsores 
reflejan cambios profundos en el comportamiento, los valores y la adopción 
tecnológica de los consumidores, que están remodelando fundamentalmente lo que 
los viajeros buscan en su tiempo de ocio. 

 

3.1 La Economía de la Experiencia Madura 

 

A la vanguardia de la expansión del mercado se encuentra la continua maduración de 



la "economía de la experiencia". Los viajeros modernos, en particular los grupos 
demográficos más jóvenes, están evitando cada vez más el turismo pasivo en favor de 
actividades activas, inmersivas y educativas que ofrecen una sensación de 
enriquecimiento personal y conexión auténtica.1 El enoturismo está en una posición 
única para capitalizar esta tendencia, ofreciendo un rico tapiz de actividades 
prácticas. Estas van desde visitas guiadas a viñedos y exploraciones de bodegas 
hasta talleres interactivos de ensamblaje, participación en la vendimia y compromiso 
directo con los enólogos.6 

Un componente crítico de este impulso experiencial es la profunda y creciente 
integración con el turismo gastronómico. El enoturista moderno es a menudo un 
entusiasta de la comida, que busca un viaje gastronómico holístico que combine vinos 
excepcionales con la cocina local. Esta sinergia ha llevado a las bodegas y a los 
organismos de turismo regionales a desarrollar paquetes completos que incluyen 
comidas gourmet, clases de cocina y experiencias gastronómicas de la granja a la 
mesa junto con las catas de vino tradicionales.1 La importancia económica de esta 
tendencia es sustancial; en 2023, el turismo gastronómico fue identificado como un 
segmento de 

3.500 millones de dólares dentro del mercado más amplio del enoturismo, 
destacando su importancia como motivador principal para viajar.1 

 

3.2 La Transformación Digital de los Viajes de Vino 

 

La revolución digital ha actuado como un poderoso acelerador para el mercado del 
enoturismo, democratizando el acceso y agilizando todo el proceso de viaje. La 
proliferación de sofisticadas agencias de viajes en línea (OTA), plataformas de reserva 
especializadas y sitios de reseñas de usuarios ha empoderado a los consumidores 
para investigar, comparar y reservar sus vacaciones centradas en el vino con una 
facilidad sin precedentes.2 

Las plataformas de redes sociales, en particular las de carácter visual como 
Instagram, se han convertido en herramientas de marketing indispensables. Sirven 
como folletos virtuales, donde imágenes impresionantes e historias convincentes de 
paisajes de viñedos, puertas de bodegas y experiencias de cata únicas inspiran el 
deseo de viajar y atraen a una audiencia más joven y nativa digital.2 Las bodegas 
también están aprovechando cada vez más la tecnología para mejorar la experiencia 



in situ. Innovaciones como visitas digitales autoguiadas a través de aplicaciones 
móviles, etiquetas de realidad aumentada y exploraciones de viñedos con realidad 
virtual están creando visitas más atractivas y memorables. Un excelente ejemplo de 
2024 es la iniciativa en Domaine de la Dourbie en Francia, que lanzó una visita 
interactiva desarrollada con VinoWays, con una plataforma digital con videos y 
audioguías para enriquecer el compromiso del visitante.6 En Rioja, el uso de 
herramientas de IA para estimar los rendimientos de los viñedos demuestra una 
integración más profunda de la tecnología en el tejido de las operaciones de la región 
vinícola, extendiéndose a la experiencia turística.23 

 

3.3 La Sostenibilidad como Propuesta de Valor Central 

 

En 2024, la sostenibilidad pasó de ser un ángulo de marketing de nicho a un 
componente central de la propuesta de valor para muchos destinos vinícolas. Un 
grupo creciente de viajeros está tomando decisiones conscientes basadas en las 
credenciales ambientales y éticas de las empresas que apoyan.2 Esta tendencia es 
particularmente pronunciada entre los consumidores Millennial y Gen Z, que buscan 
activamente marcas que se alineen con sus valores.2 

En respuesta, las bodegas y los operadores turísticos están adoptando y 
promoviendo cada vez más una amplia gama de prácticas sostenibles. Estas incluyen 
la agricultura orgánica y biodinámica, la agricultura regenerativa, los sistemas de 
conservación y reciclaje de agua, el uso de fuentes de energía renovables y los 
envases ecológicos.2 Regiones como el Valle de Napa y Burdeos son reconocidas 
como líderes en la integración de estas prácticas tanto en la gestión de los viñedos 
como en la experiencia del visitante.2 Este enfoque en la sostenibilidad no solo atrae a 
un grupo demográfico específico; mejora la narrativa general de autenticidad y 
conexión con la tierra, que es fundamental para el atractivo del enoturismo. Datos de 
Italia en 2024 indicaron que el 

62% de las bodegas ahora consideran la sostenibilidad un factor esencial para 
atraer visitantes, subrayando su importancia generalizada.3 

 

3.4 El Auge del Turista "Consciente" y Preocupado por la Salud 



 

El movimiento global de bienestar ha tenido un profundo impacto en la industria de 
las bebidas, y el enoturismo no es una excepción. Una creciente conciencia sobre la 
salud y una tendencia hacia el "consumo consciente" están moldeando las elecciones 
de los consumidores. Esto se manifiesta en la filosofía de "beber mejor, no más", 
donde los consumidores priorizan la calidad, la artesanía y la historia de un vino sobre 
el volumen puro.21 

Este cambio presenta una oportunidad significativa para el sector del enoturismo. Se 
alinea perfectamente con la naturaleza educativa y premium de la experiencia, que 
enfatiza la cata y la apreciación en lugar del consumo excesivo.2 Además, esta 
tendencia está impulsando la demanda de alternativas de vino con bajo contenido de 
alcohol (NoLo) y sin alcohol, que se están convirtiendo en una parte cada vez más 
importante de la cartera de las bodegas con visión de futuro.4 Al ofrecer catas 
sofisticadas de vinos premium, proporcionar educación sobre el consumo moderado 
y satisfacer la demanda de opciones NoLo, los destinos vinícolas pueden atraer a una 
audiencia más amplia de viajeros preocupados por la salud e integrarse sin problemas 
en el mercado global de turismo de bienestar de varios billones de dólares. 

 

3.5 El Cambio Demográfico: Atendiendo a los Millennials y la Gen Z 

 

Quizás el impulsor más significativo a largo plazo del mercado es demográfico. Los 
Millennials y, cada vez más, la Gen Z han suplantado a las generaciones mayores 
como el principal grupo de consumidores de enoturismo.2 Estas generaciones traen 
un conjunto distinto de expectativas y comportamientos que están remodelando 
activamente la industria. 

A diferencia de sus predecesores, que podrían haberse conformado con una simple 
cata y compra, los viajeros más jóvenes anhelan autenticidad, participación y 
narración de historias. Buscan actividades prácticas que les permitan conectar con el 
lugar, el proceso y las personas detrás del vino.22 Son nativos digitales que utilizan 
ampliamente las herramientas en línea y las redes sociales para investigar, reservar y 
compartir sus experiencias, lo que hace que una fuerte presencia digital sea 
innegociable para las bodegas. 

Datos concretos de 2024 confirman este cambio generacional. En las regiones 



vinícolas de Argentina, los viajeros de 18 a 35 años constituyeron el 40,7% de todos 
los visitantes internacionales.15 Aún más sorprendente, un estudio de los visitantes del 
Valle de Napa reveló que la edad promedio había bajado de 46 años en 2018 a solo 

40 en 2023, una clara indicación del creciente atractivo de la región para una 
audiencia más joven.15 Las bodegas y destinos que atienden con éxito el deseo de 
este grupo demográfico de experiencias con propósito, sostenibles y compartibles 
están mejor posicionados para el crecimiento futuro. 

 

Sección 4: Análisis de Segmentación del Mercado 

 

Un análisis granular del mercado del enoturismo revela una estructura distinta 
moldeada por las preferencias de los consumidores y los comportamientos de 
reserva. Los datos de 2023 y 2024 muestran líderes claros dentro de cada segmento 
de mercado, proporcionando información crítica para los actores que buscan 
optimizar sus estrategias e inversiones. La segmentación por tipo de servicio, tipo de 
turista y modo de reserva ilustra dónde se concentra el valor y qué canales están 
impulsando el crecimiento. 

 

4.1 Análisis por Tipo de Servicio 

 

Los servicios ofrecidos dentro del panorama del enoturismo son diversos, pero están 
dominados por dos categorías principales: experiencias en bodegas in situ y eventos 
regionales más grandes. 

●​ Catas y Visitas a Bodegas: Este segmento es la piedra angular indiscutible de la 
industria, con una cuota de mercado dominante de más del 57,1% en 2023.3 Su 
posición de liderazgo es un reflejo directo de los impulsores centrales del 
mercado: el deseo del consumidor de experiencias inmersivas, educativas y 
personalizadas. Estas ofertas, que incluyen visitas guiadas a viñedos e 
instalaciones de producción, catas de vino seleccionadas e interacciones directas 
con los enólogos, proporcionan la conexión auténtica con el lugar y el proceso 
que buscan los viajeros modernos.3 El auge de las bodegas premium y boutique 
que ofrecen experiencias exclusivas y de alto nivel ha consolidado aún más el 



dominio de este segmento. 
●​ Festivales y Eventos de Vino: Estos eventos sirven como potentes motores 

económicos y escaparates culturales para regiones vinícolas enteras. Atraen a 
grandes multitudes de visitantes tanto nacionales como internacionales, creando 
importantes flujos de ingresos para las bodegas, las empresas de hostelería 
locales y los proveedores de servicios.6 Aunque tiene una cuota de mercado 
menor que las visitas y catas diarias, se prevé que este segmento experimente un 
crecimiento robusto, con una TCAC prevista del​
13,7% de 2024 a 2030, lo que subraya su papel vital en el calendario turístico y 
su eficacia para impulsar la visibilidad y las ventas regionales.6 

 

4.2 Análisis por Tipo de Turista 

 

El mercado se sustenta en dos cohortes de turistas distintas, cada una con diferentes 
motivaciones, patrones de gasto y hábitos de viaje. 

●​ Turismo Nacional: Los viajeros nacionales forman la base del mercado del 
enoturismo, representando una sustancial cuota de ingresos del 64,3% en 
2023.3 Esta fuerte presencia nacional se atribuye a varios factores. La proximidad 
a las regiones vinícolas facilita viajes más cortos, fáciles y frecuentes. La 
creciente tendencia de las "staycations" y la exploración local, que cobró impulso 
durante la pandemia, ha tenido un efecto positivo duradero.3 Además, los turistas 
nacionales a menudo tienen una conexión cultural más profunda con sus 
tradiciones vinícolas locales y son fundamentales para proporcionar una base de 
visitantes estable durante todo el año, menos susceptible a los vaivenes de las 
restricciones de viaje internacionales y las fluctuaciones monetarias. 

●​ Turismo Internacional: Aunque más pequeño en cuota general, el segmento 
internacional es el principal motor de crecimiento del mercado. Se proyectaba 
que la demanda de turistas extranjeros se expandiría a una potente TCAC del 
13,3% de 2024 a 2030.6 Este aumento está impulsado por un mayor interés 
global en experiencias culturales y culinarias únicas, la creciente fama de las 
regiones vinícolas como destinos vacacionales de primer nivel y las campañas de 
marketing dirigidas por bodegas y juntas de turismo. Críticamente, la mejora de la 
infraestructura y la expansión de las rutas de vuelos directos tanto a regiones 
vinícolas establecidas como emergentes están mejorando la accesibilidad y 
reduciendo las barreras de entrada para una audiencia global.6 



 

4.3 Análisis por Modo de Reserva 

 

Los canales a través de los cuales los consumidores planifican y reservan sus 
experiencias de enoturismo han evolucionado significativamente, con una clara 
preferencia por los métodos directos y digitales. 

●​ Reserva Directa: Este fue el método de reserva más preferido en 2023, 
capturando una cuota de mercado del 40%.3 Algunos informes sitúan la cuota 
ligeramente más baja, en un 38%.6 Esta preferencia refleja un deseo de mayor 
control, personalización y comunicación directa. Al reservar directamente a través 
de los sitios web de las bodegas o por teléfono, los turistas pueden adaptar sus 
itinerarios, acceder a ofertas exclusivas no disponibles en otros lugares y recibir 
confirmación inmediata de la fuente.3 Para las bodegas, este canal es muy 
ventajoso, ya que elimina las comisiones y proporciona una línea directa de 
comunicación para construir relaciones con los clientes. 

●​ Plataformas en Línea (Marketplaces): Este canal está experimentando el 
crecimiento más rápido, con una TCAC proyectada del 13,4% de 2024 a 2030.6 
La digitalización de la planificación de viajes es la fuerza principal detrás de esta 
expansión. Las plataformas en línea y las OTAs ofrecen a los consumidores la 
comodidad de comparar numerosas bodegas, visitas y paquetes en un solo lugar, 
respaldados por reseñas de usuarios y sistemas de transacciones seguras. Esta 
tendencia subraya la necesidad de que las bodegas tengan una fuerte presencia 
en estas importantes plataformas digitales para mantenerse visibles y 
competitivas. 

Las siguientes tablas proporcionan una representación de la composición del 
mercado en 2023, basadas en los datos completos más recientes disponibles de los 
informes de la industria.3 

Tabla 3: Cuota de Mercado del Enoturismo por Tipo de Servicio (2023) 

 
Tipo de Servicio Cuota de Mercado (%) 

Catas y Visitas a Bodegas 57,1 



Festivales de Vino, Eventos y 
Otros Servicios 

42,9 

Fuente: Basado en datos de 
informes de mercado 3 

  

Tabla 4: Cuota de Mercado del Enoturismo por Tipo de Turista (2023) 

 
Tipo de Turista Cuota de Ingresos (%) 

Turistas Nacionales 64,3 

Turistas Internacionales 35,7 

Fuente: Basado en datos de 
informes de mercado 3 

  

Tabla 5: Cuota de Mercado del Enoturismo por Modo de Reserva (2023) 

 
Modo de Reserva Cuota de Ingresos (%) 

Reserva Directa 40,0 

Plataformas en Línea, 
Turoperadores y Otros 

60,0 

Fuente: Basado en datos de 
informes de mercado.3 No se 
dispone de un desglose 
detallado para los canales no 
directos. 

  

 

Sección 5: Análisis Profundo del Mercado Regional y Panorama 
Competitivo (2023-2024) 

 

El robusto crecimiento del mercado mundial del enoturismo en 2024 no fue uniforme, 



con tendencias, métricas de rendimiento y dinámicas competitivas distintas que 
surgieron en las principales regiones geográficas. Europa sigue siendo el ancla del 
sector, mientras que América del Norte impulsa un crecimiento de alto valor. América 
del Sur y la región de Asia-Pacífico están emergiendo rápidamente como fronteras 
dinámicas, y Sudáfrica está consolidando su posición como un destino de primer 
nivel. Esta sección proporciona un análisis detallado del rendimiento de cada región 
en 2024, comparado con los datos de 2023 cuando estén disponibles. 

 

5.1 Europa: El Líder Establecido en Estado de Evolución 

 

Con su arraigada historia vitivinícola, su inigualable densidad de denominaciones 
icónicas y su sofisticada infraestructura turística, Europa sigue siendo el epicentro del 
mercado mundial del enoturismo. En 2023, el continente ostentaba una impresionante 
cuota del 51% de los ingresos totales mundiales, una valoración de 
aproximadamente 23.700 millones de dólares.3 El año 2024 vio una fortaleza 
continua en el número de visitantes y en el gasto, incluso mientras muchas de sus 
famosas regiones lidiaban con los severos desafíos de producción descritos por la 
OIV. 

Francia: En su conjunto, Francia recibió un estimado de 10 millones de enoturistas 
en 2024, con un fuerte contingente internacional que representó el 42% del total.15 

●​ Burdeos (Bordeaux): La región mantuvo su estatus como destino de primer 
nivel, atrayendo a casi 6 millones de visitantes en 2024.15 Esta impresionante 
cifra resalta el poder duradero de la marca Burdeos y sus activos turísticos de 
clase mundial, como la Cité du Vin. Sin embargo, este éxito turístico ocurrió en un 
contexto de importantes dificultades vitivinícolas. La cosecha de 2024 fue una de 
las más pequeñas desde 1991, gravemente afectada por el mildiu y la lluvia.19 La 
región también continuó luchando con un exceso estructural de oferta de vino 
tinto, lo que llevó a programas de arranque de viñedos apoyados por el gobierno 
y a precios deprimidos para el vino a granel.19 La resiliencia del sector turístico de 
Burdeos frente a estas crisis de producción subraya su papel crítico como 
salvavidas económico para la región. 

●​ Champaña (Champagne): El atractivo de la región sigue siendo potente, 
atrayendo aproximadamente a 3,5 millones de visitantes en 2024.15 La 
inscripción de sus "Laderas, Casas y Bodegas" como Patrimonio de la Humanidad 
de la UNESCO ha sido un gran impulso para el turismo, contribuyendo a un 



aumento de más del 60% en las pernoctaciones en la ciudad de Reims entre 2016 
y 2023.27 Sin embargo, al igual que en Burdeos, esta vitalidad turística se 
desvinculó de las ventas de productos. Los envíos mundiales de champán 
experimentaron una fuerte caída en 2024, descendiendo un​
9,2% a 271,4 millones de botellas. Las exportaciones se vieron especialmente 
afectadas, cayendo un 10,8%.32 Esta caída se atribuye a la saturación del 
mercado después de los máximos postpandémicos, la incertidumbre económica 
mundial y la creciente sensibilidad al precio entre los consumidores.32 

●​ Borgoña (Burgundy): La región atrajo un estimado de 2,8 millones de 
visitantes en 2024.27 Un desarrollo clave fue la apertura en 2023 de la Cité des 
Climats et vins de Bourgogne, un centro educativo y turístico de múltiples sedes 
en Beaune, Chablis y Mâcon.39 Aunque las cifras iniciales de visitantes para la Cité 
estuvieron por debajo del objetivo de 180.000 para su primer año, registrando 
86.000 visitas, representa una inversión significativa a largo plazo en la 
infraestructura turística de la región.31 La cosecha de 2024 produjo volúmenes 
más bajos pero fue elogiada por su excelente calidad, lo que augura un buen 
futuro para las ofertas turísticas premium.41 Los mercados de exportación de la 
región mostraron resiliencia, con una fuerte recuperación en los envíos al 
mercado clave de EE. UU. durante la primera mitad de 2024.43 

Italia: El sector del enoturismo italiano registró un crecimiento impresionante en 
2024. El valor total del enoturismo alcanzó los 2.900 millones de euros, marcando un 
significativo aumento del 16% en comparación con 2023.3 El enoturista medio en 
Italia gastó 

400 € por viaje, con 89 € destinados a la compra de vino y 46 € a experiencias de 
vendimia.3 Visto de forma más amplia, el turismo enogastronómico como sector 
combinado contribuyó con más de 

40.000 millones de euros a la economía italiana en 2023, demostrando su inmenso 
impacto.44 

●​ Toscana: Como uno de los paisajes vinícolas más icónicos del mundo, la Toscana 
sigue siendo un atractivo principal. La región recibió más de 14 millones de visitas 
a viñedos en los últimos años y sigue siendo el destino más deseado por los 
viajeros nacionales italianos.15 Los datos oficiales para 2024 muestran que la 
región registró más de​
15,1 millones de llegadas de turistas totales y 46,8 millones de 
pernoctaciones.45 A pesar de esta popularidad, la región está lidiando con 
importantes desafíos de sobreproducción de vino, particularmente para su 



famoso Chianti, lo que podría afectar la salud económica de sus bodegas si no se 
aborda.46 

España: El sector del enoturismo del país ha seguido una fuerte trayectoria 
ascendente. En 2023, España recibió casi 3 millones de enoturistas, un aumento del 
18,2% con respecto a 2022.3 

●​ Rioja: La región consolidó su posición como líder indiscutible de España en 
enoturismo. En 2024, las bodegas de Rioja atrajeron un récord de 912.438 
visitantes, un notable aumento del 3,54% con respecto a las 879.423 visitas 
registradas en 2023.15 El impacto económico de esta actividad aumentó a​
197,2 millones de euros en 2024, un aumento sustancial desde los casi 186 
millones de euros generados en 2023.15 La cuota de visitantes internacionales 
creció, representando el​
36,3% del total, frente al 33% del año anterior, siendo Estados Unidos, Reino 
Unido y Francia los principales mercados de origen.15 

Reino Unido: El Reino Unido representa uno de los mercados de enoturismo más 
dinámicos y de más rápido crecimiento de Europa. Impulsado por el creciente 
prestigio internacional de sus vinos espumosos, los viñedos del país vieron un notable 
aumento del 55% en las visitas en 2024 en comparación con el año anterior.4 Este 
crecimiento señala el exitoso surgimiento de un nuevo destino vinícola de alta calidad 
en el escenario mundial. 

Tabla 6: Impacto Económico del Enoturismo en Regiones Europeas Clave 
(2023-2024) 

 
Región/País Métrica Datos 2023 Datos 2024 Crecimiento 

Interanual 
(%) 

Fuente(s) 
Clave 

Francia Total 
Enoturistas 

~10 Millones 
(2022) 

10 Millones ~0% 15 

Burdeos Número de 
Visitantes 

N/A ~6 Millones N/A 15 

Champaña Número de 
Visitantes 

N/A ~3,5 Millones N/A 15 



Borgoña Número de 
Visitantes 

N/A ~2,8 Millones N/A 27 

Italia Valor 
Económico 

2.500 
Millones € 

2.900 
Millones € 

16,0% 3 

Toscana Llegadas 
Totales de 
Turistas 

N/A 15,1 Millones N/A 45 

España Total 
Enoturistas 

~3 Millones N/A 18,2% (vs 
2022) 

3 

Rioja Número de 
Visitantes 

879.423 912.438 3,54% 15 

Rioja Impacto 
Económico 

186 Millones 
€ 

197,2 
Millones € 

6,0% 15 

Reino Unido Visitas a 
Viñedos 

N/A N/A 55,0% 7 

 

5.2 América del Norte: Un Motor de Crecimiento de Alto Valor 

 

América del Norte se ha consolidado firmemente como un destino de primer nivel y 
de alto valor para el enoturismo, caracterizado por ofertas sofisticadas, un alto gasto 
de los visitantes y un fuerte mercado interno. En 2023, la región representó un 
significativo 25,10% de los ingresos del mercado mundial.7 Las perspectivas siguen 
siendo excepcionalmente sólidas, con una previsión que proyecta que el mercado 
alcanzará los 

28.100 millones de dólares para 2030, impulsado por una robusta TCAC del 13,4% 
desde una base de 2024.8 

Estados Unidos: EE. UU. es la fuerza dominante en la región. El mercado vinícola 
general de EE. UU. está valorado en más de 107.000 millones de dólares, y la 
producción económica total de la industria del vino se estima en la masiva cifra de 
323.500 millones de dólares.9 Dentro de este gigante económico, el enoturismo 



juega un papel crucial y directo, apoyando un estimado de 

108.913 empleos en todo el país.50 La trayectoria de crecimiento para el subsector 
del enoturismo de EE. UU. se proyecta a una 

TCAC del 14,0% de 2024 a 2030, superando el promedio mundial y señalando una 
inversión y un interés del consumidor sostenidos.7 

●​ Valle de Napa, California: Como el icono indiscutible del vino estadounidense, el 
Valle de Napa continúa estableciendo el estándar para el enoturismo de lujo. En 
2023, la región recibió 3,7 millones de visitantes.26 Si bien este número fue 
ligeramente inferior a los picos anteriores, el impacto económico se disparó. El 
gasto total de los visitantes alcanzó los​
2.500 millones de dólares en 2023, un aumento del 13% con respecto a los 
niveles de 2018.26 Este gasto generó más de​
107,5 millones de dólares en ingresos fiscales locales, un aumento del 26% 
con respecto a 2018, que financia directamente servicios públicos esenciales.51 El 
gasto diario promedio de un visitante que pernocta fue de unos notables​
446 dólares.15 El perfil del visitante también está evolucionando dinámicamente; 
la edad promedio del visitante se redujo a 40 años en 2023, y la región vio un 
aumento significativo en la diversidad, con la proporción de visitantes negros, 
latinos/hispanos y LGBTQ creciendo sustancialmente desde 2018.26 

●​ Condado de Sonoma, California: Adyacente a Napa, el condado de Sonoma 
ofrece una experiencia de país vinícola más rústica y diversa, que resonó 
fuertemente con los visitantes en 2024. El condado recibió 10,5 millones de 
visitantes (incluidos excursionistas de un día), un aumento del 2,9% desde 
2023.54 Esta afluencia de turistas generó​
1.500 millones de dólares en gasto total, lo que representa un aumento del 
5,6% con respecto al año anterior.54 Surgió una tendencia interesante en 2024: 
mientras que las estancias en hoteles se mantuvieron estables, la proporción de 
visitantes que se alojaron con amigos o familiares aumentó del 13% al 21%. Este 
cambio se correlacionó con un notable aumento de visitantes de tramos de 
ingresos familiares más bajos (menos de 49.900 $), lo que sugiere que las 
diversas opciones de alojamiento y el valor percibido de Sonoma están atrayendo 
a un grupo demográfico más amplio de viajeros.54 

●​ Regiones Emergentes de EE. UU.: Aunque California domina, otros estados 
están desarrollando rápidamente sus credenciales de enoturismo. Texas se ha 
convertido en el quinto mayor productor de vino de la nación y está 
experimentando un auge en el agroturismo relacionado con el vino, 
particularmente en la región de Texas Hill Country, cerca de Austin y San 



Antonio.24 Estados como​
Arizona también están dejando su huella, con informes de la industria que 
destacan niveles de satisfacción de los visitantes excepcionalmente altos (el 96% 
de los visitantes de bodegas informaron que su experiencia cumplió o superó las 
expectativas), lo que es un indicador clave del potencial de crecimiento futuro.6 
Otras regiones notables que están ganando terreno incluyen el Valle de 
Willamette en Oregón, el Valle de Columbia en Washington y los Finger Lakes en 
Nueva York.57 

Tabla 7: Impacto Económico del Enoturismo en Regiones Clave de EE. UU. 
(2023-2024) 

 
Región Métrica Datos 2023 Datos 2024 Crecimiento 

/ Cambio 
Interanual 

Fuente(s) 
Clave 

Valle de 
Napa, CA 

Visitantes 
Totales 

3,7 Millones N/A N/A 26 

 Gasto de 
Visitantes 

2.500 
Millones $ 

N/A +13% (vs. 
2018) 

51 

 Ingresos 
Fiscales 
Locales 

107,5 
Millones $ 

N/A +26% (vs. 
2018) 

51 

 Empleos 
Apoyados 

~16.000 N/A N/A 26 

 Gasto Diario 
Promedio 
(Pernocta) 

446 $ N/A N/A 15 

Condado de 
Sonoma, CA 

Visitantes 
Totales 

10,2 Millones 
(Calculado) 

10,5 Millones +2,9% 54 

 Gasto de 
Visitantes 

1.420 
Millones $ 
(Calculado) 

1.500 
Millones $ 

+5,6% 54 



 Viajes con 
Pernocta 

4,58 Millones 
(Calculado) 

4,7 Millones +2,6% 54 

 Excursiones 
de un Día 

5,62 Millones 
(Calculado) 

5,8 Millones +3,2% 54 

Nota: Las cifras de 2023 para el condado de Sonoma se calculan en base a las cifras 
reportadas para 2024 y los cambios porcentuales interanuales proporcionados en el 
material de origen. 

 

5.3 América del Sur: Potencias Emergentes 

 

Las regiones vinícolas de América del Sur han surgido como destinos dinámicos y 
altamente competitivos, atrayendo la atención mundial por sus vinos de alta calidad, 
sus impresionantes paisajes andinos y su excepcional propuesta de valor. 

●​ Argentina: El sector del enoturismo del país, centrado en la provincia de 
Mendoza, ha experimentado un crecimiento notable y sostenido. Entre 2018 y 
2024, el número de bodegas en Mendoza abiertas al turismo se expandió en un 
impresionante 57,5%, de 146 a 230 establecimientos.11 Esta expansión refleja un 
esfuerzo concertado para construir una infraestructura turística de clase mundial. 
En 2024, Mendoza recibió​
1.590.567 visitas turísticas, un significativo aumento del 27,8% con respecto a 
los niveles de 2018. La base de visitantes es diversa, con turistas nacionales que 
representan el 62% del total y una fuerte presencia internacional de Brasil, EE. 
UU. y Canadá.11 El sector también se ha convertido en una importante fuente de 
empleo, apoyando directamente​
2.404 puestos de trabajo, un asombroso aumento del 205% en puestos 
permanentes desde 2018. Si bien el gasto de los visitantes es más modesto en 
comparación con sus homólogos norteamericanos, con un gasto total promedio 
de 37 dólares por visitante, el crecimiento del sector es un potente motor para 
el desarrollo económico regional.11 

●​ Chile: Chile está experimentando una rápida transformación en un importante 
destino de enoturismo. El número de bodegas abiertas al público se ha más que 
duplicado en menos de una década, con el 61% de todas las bodegas 
recibiendo visitantes en 2024, en comparación con solo el 28% en 2015.60 La 
última encuesta nacional de Enoturismo Chile, publicada a principios de 2025, 



reportó un récord de​
219 bodegas abiertas al turismo en 2024, un aumento del 5% con respecto a 
2023.12 El número total de visitantes se acerca a​
1 millón anualmente. Un cambio fundamental ha sido la creciente importancia 
del mercado interno, que ahora constituye el 59% de todos los enoturistas, un 
aumento drástico desde solo el 35% en 2017.12 Entre los visitantes internacionales, 
los brasileños son un grupo demográfico clave, con más de​
787.000 visitando Chile en 2024, muchos de los cuales están motivados por la 
oportunidad de comprar vino chileno de alta calidad a un costo menor que en su 
mercado local.60 

 

5.4 Asia-Pacífico: La Futura Frontera de Crecimiento 

 

La región de Asia-Pacífico es ampliamente considerada como la frontera más 
prometedora para el crecimiento del enoturismo, impulsada por economías 
florecientes, una clase media en rápida expansión con crecientes ingresos disponibles 
y una creciente fascinación por la cultura del vino. Se proyecta que el mercado crezca 
a una TCAC del 14,9% de 2024 a 2030, la más alta de cualquier región a nivel 
mundial.7 

●​ Australia: La industria vinícola australiana navegó por un entorno complejo en 
2023 y 2024. El sector se enfrentó a bajos rendimientos de cosecha debido a 
condiciones climáticas desafiantes y a un significativo exceso de oferta de vino 
tinto, un efecto persistente de interrupciones comerciales anteriores.62 Sin 
embargo, un importante desarrollo positivo ocurrió en marzo de 2024 con la 
eliminación de los aranceles punitivos sobre el vino australiano exportado a 
China. Esto condujo a un aumento inmediato y dramático de las exportaciones a 
ese mercado, proporcionando un impulso muy necesario a la industria.62 En el 
frente turístico, la economía de visitantes más amplia de Australia tuvo un fuerte 
desempeño en 2024, recibiendo​
8,3 millones de visitantes internacionales (un aumento interanual del 15%) y 
generando un gasto turístico total de 214.000 millones de dólares.67 En este 
contexto, el enoturismo es un componente clave. En 2023, Nueva Gales del Sur 
(NSW) fue el estado líder para los enoturistas internacionales, atrayendo a​
252.200 visitantes que se quedaron 9,1 millones de noches y gastaron 1.300 
millones de dólares.69 

●​ China e India: Estas dos naciones se identifican como los motores clave del 



crecimiento futuro en la región. Se pronostica que el mercado de enoturismo en 
India crecerá a una TCAC del 13,7%, mientras que el de China se proyecta en un 
11,4%.2 Este crecimiento está impulsado por sus grandes poblaciones, el 
aumento de los ingresos disponibles y el creciente apoyo gubernamental para 
desarrollar regiones vinícolas nacionales como Nashik en India y Ningxia en China 
como destinos turísticos.2 

 

5.5 África: La Fuerte Recuperación de Sudáfrica 

 

Sudáfrica se erige como el principal destino de enoturismo del continente, habiendo 
desarrollado un sector sofisticado y resiliente que ahora se ha recuperado por 
completo de la recesión de la era de la pandemia. 

●​ Rendimiento General: El sector del enoturismo sudafricano no solo se ha 
recuperado, sino que ha superado los niveles de rendimiento prepandémicos.13 El 
estudio de impacto económico más reciente y completo, que cubre 2022, 
encontró que el enoturismo contribuyó con​
3.000 millones de rands (aproximadamente 162,2 millones de dólares) 
directamente al PIB del país, con un gasto indirecto más amplio de 9.300 
millones de rands.14 El sector es un empleador significativo, proporcionando 
entre 12.000 y 14.000 empleos directamente, con un total de más de 40.000 
oportunidades de empleo cuando se incluyen los roles turísticos indirectos.14 

●​ Perfil y Tendencias de los Visitantes: El mercado interno es la sangre vital del 
sector, representando el 58% de las pernoctaciones en los Cape Winelands en 
2024.73 Esta sólida base local proporciona estabilidad y demanda durante todo el 
año. El turismo internacional también se está recuperando con fuerza. Sudáfrica 
recibió​
8,48 millones de turistas internacionales totales en 2023, un aumento del 
48,9% con respecto a 2022. Este impulso continuó en 2024, con 2,4 millones de 
llegadas internacionales solo en el primer trimestre, un aumento interanual 
del 15,4%.74 Se espera que el crecimiento futuro se vea catalizado aún más por 
importantes inversiones en infraestructura, especialmente la expansión 
planificada del Aeropuerto de Cape Winelands, cuya finalización está prevista 
para 2027, lo que mejorará significativamente el acceso directo a la región para 
los visitantes internacionales.13 



 

Sección 6: Desafíos, Perspectivas Estratégicas y 
Recomendaciones 

 

A medida que el mercado mundial del enoturismo avanza más allá de 2024, su 
trayectoria está moldeada por una compleja interacción de oportunidades 
significativas y desafíos formidables. Si bien los impulsores fundamentales del 
crecimiento siguen siendo sólidos, los actores del sector deben navegar por un 
panorama en evolución marcado por cambios climáticos, económicos y sociales. Una 
comprensión clara de estos factores es esencial para desarrollar estrategias 
resilientes que puedan sostener el impresionante impulso del sector. 

 

6.1 Navegando los Desafíos Clave de la Industria 

 

A pesar del rendimiento abrumadoramente positivo en 2024, la industria del 
enoturismo enfrenta varios desafíos críticos que podrían impedir el crecimiento futuro 
si no se abordan. 

●​ Cambio Climático: Esta es la amenaza a largo plazo más significativa y 
generalizada para la industria. La base misma del enoturismo —el pintoresco 
paisaje de viñedos y el carácter único de sus vinos— es directamente vulnerable a 
los efectos del cambio climático. El informe de la OIV de 2024 y numerosos 
informes de cosecha regionales proporcionaron pruebas contundentes de esto, 
detallando cómo eventos climáticos extremos como heladas tardías, granizadas 
severas, sequías prolongadas y una mayor presión de enfermedades por lluvias 
excesivas llevaron a volúmenes de producción históricamente bajos a nivel 
mundial.17 Estos eventos no solo amenazan la viabilidad económica de las 
bodegas, sino que también tienen el potencial de alterar el terruño y el paisaje 
que atraen a los turistas en primer lugar. 

●​ Volatilidad Económica y Sensibilidad al Precio del Consumidor: La 
dependencia del sector del gasto discrecional lo hace susceptible a los vientos 
macroeconómicos en contra. La inflación persistente, el aumento de las tasas de 
interés y el riesgo de recesiones económicas en mercados de origen clave 
pueden apretar los presupuestos de los hogares, lo que lleva a una reducción del 



gasto en viajes de lujo y experiencias premium.3 La fuerte caída en las ventas de 
champán en 2024 sirve como una advertencia, ilustrando cómo incluso las 
marcas de lujo fuertes no son inmunes a la sensibilidad al precio del consumidor 
en un clima económico desafiante.32 

●​ Paladares Cambiantes del Consumidor y Competencia: El auge del 
movimiento "No-Low" (sin y bajo contenido de alcohol), particularmente entre las 
generaciones más jóvenes, presenta tanto un desafío como una oportunidad. Si 
bien puede desviar parte del consumo del vino tradicional, también crea un nuevo 
mercado para ofertas de bebidas innovadoras.4 Además, el enoturismo enfrenta 
una creciente competencia por la "cuota de paladar" y el tiempo de ocio del 
consumidor de otros sectores de bebidas artesanales, como las cervecerías y 
destilerías artesanales, que a menudo emplean modelos de turismo experiencial 
similares.25 

●​ Falta de Recopilación de Datos Estandarizada: Un desafío estructural 
persistente es la ausencia de una metodología armonizada a nivel mundial para 
medir el impacto económico del enoturismo. Como lo destaca la amplia variación 
en las estimaciones del tamaño del mercado y los hallazgos de una iniciativa 
conjunta de la OMT y la OIV, esta falta de datos consistentes dificulta que los 
actores del sector comparen con precisión el rendimiento, evalúen el retorno de 
la inversión y tomen decisiones informadas sobre políticas e inversiones.15 

 

6.2 Perspectivas Estratégicas y Previsión de Crecimiento (2025-2030) 

 

Las perspectivas estratégicas para el mercado mundial del enoturismo siguen siendo 
abrumadoramente positivas. El análisis del rendimiento de 2024 y los impulsores 
subyacentes sugiere que las previsiones de crecimiento de gama alta, que proyectan 
una TCAC en el rango del 12-13%, son altamente plausibles.2 Este crecimiento 
seguirá siendo impulsado por el cambio fundamental hacia el consumo experiencial. 
La propuesta de valor del mercado se definirá cada vez más no por el vino en sí, sino 
por el rico tapiz de cultura, gastronomía, paisaje y conexión humana que lo rodea. 

La trayectoria de crecimiento probablemente se caracterizará por: 

●​ Desvinculación Continua: El rendimiento del enoturismo se volverá aún más 
independiente del mercado de consumo de vino tradicional. El éxito se medirá en 
número de visitantes, gasto por visitante y lealtad a la marca, en lugar de cajas 
vendidas a través del comercio minorista. 



●​ Dinámicas de Crecimiento Regional: En términos de valor absoluto, se espera 
que América del Norte siga siendo un mercado dominante y de alto crecimiento, 
impulsado por un alto gasto per cápita y una infraestructura turística madura. En 
términos de crecimiento porcentual, la región de Asia-Pacífico, liderada por 
China e India, marcará el ritmo, ofreciendo el potencial sin explotar más 
significativo. Europa se centrará en la innovación y la premiumización para 
mantener su liderazgo, mientras que América del Sur y Sudáfrica competirán 
fuertemente en valor y ofertas culturales únicas. 

●​ Profundización de las Ofertas Experienciales: El mercado irá más allá de las 
catas estándar. Los destinos exitosos ofrecerán experiencias más sofisticadas y 
multifacéticas que integren el bienestar (por ejemplo, yoga en los viñedos, 
tratamientos de spa), la aventura (por ejemplo, recorridos en bicicleta, 
senderismo) y una inmersión cultural más profunda (por ejemplo, recorridos 
patrimoniales, eventos MICE). 

 

6.3 Recomendaciones Estratégicas para los Actores del Sector 

 

Para capitalizar las oportunidades y mitigar los desafíos futuros, los diferentes 
actores dentro del ecosistema del enoturismo deben adoptar estrategias específicas. 

Para las Bodegas: 

1.​ Adoptar el Modelo de Hospitalidad: El negocio principal ya no es solo la 
vinificación; es la hospitalidad. Esto requiere inversión en la profesionalización de 
todos los aspectos de la experiencia del visitante. Esto incluye el desarrollo de 
alojamientos de alta calidad en el lugar, la creación de conceptos de restaurantes 
atractivos que muestren la cocina local y la diversificación de las experiencias 
más allá de la sala de catas para atender a una gama más amplia de intereses y 
aumentar la duración de la estancia.11 

2.​ Aprovechar la Digitalización para el Compromiso y las Ventas: Una presencia 
digital fluida es innegociable. Esto significa invertir en un sistema de reserva 
directa robusto y fácil de usar en el sitio web de la bodega para capturar ventas 
de alto margen.3 También requiere una estrategia sofisticada en redes sociales 
centrada en la narración auténtica —mostrando a las personas, el proceso y los 
valores detrás de la marca— para atraer a los grupos demográficos más jóvenes 
y construir una comunidad en línea leal.2 

3.​ Comercializar la Sostenibilidad como un Atributo Premium: La sostenibilidad 



debe integrarse en la narrativa central de la marca y comercializarse como un 
diferenciador clave. Las bodegas deben buscar y mostrar de manera prominente 
certificaciones (por ejemplo, orgánico, biodinámico, B-Corp) y comunicar 
claramente su compromiso con la gestión ambiental. Esto construye valor de 
marca y resuena profundamente con los valores del viajero moderno y 
consciente.2 

Para las Juntas de Turismo y Gobiernos: 

1.​ Promover Experiencias Regionales Holísticas: Los esfuerzos de marketing 
deben pasar de promover bodegas individuales a comercializar regiones enteras 
como destinos integrados. Esto implica crear rutas e itinerarios temáticos que 
conecten el vino con la gastronomía local, el patrimonio cultural, las actividades 
al aire libre y los paisajes naturales, aumentando así el atractivo general y la 
duración de la estancia.77 

2.​ Invertir en Infraestructura Crítica: La inversión pública específica en 
infraestructura es crucial para desbloquear todo el potencial turístico de una 
región. Esto incluye mejorar las conexiones de transporte para hacer las regiones 
vinícolas más accesibles, apoyar proyectos importantes como la expansión del 
Aeropuerto de Cape Winelands 13 y garantizar la conectividad a Internet de alta 
velocidad para las bodegas rurales. 

3.​ Defender la Recopilación de Datos Estandarizada: Los organismos de turismo 
nacionales y regionales deben colaborar con organizaciones internacionales 
como la OMT y la OIV para abogar y adoptar un marco estandarizado para medir 
el impacto económico y social del enoturismo. Datos fiables y consistentes son la 
base de la formulación de políticas eficaces, la planificación estratégica y la 
atracción de inversión privada.76 

Para los Inversores: 

1.​ Centrarse en Activos Experienciales y Diversificados: El análisis de inversión 
debe mirar más allá de las métricas tradicionales como la superficie de viñedos y 
la capacidad de producción. El valor real reside en el potencial de una bodega 
como un negocio de hospitalidad diversificado. Busque activos con 
infraestructura existente o potencial para restaurantes, alojamientos y espacios 
para eventos, ya que estos generan flujos de ingresos de alto margen y 
resilientes. 

2.​ Identificar Regiones Emergentes de Alto Crecimiento: Si bien las regiones 
establecidas como Napa y Burdeos ofrecen estabilidad, el mayor potencial de 
crecimiento puede residir en los mercados emergentes. Esto incluye regiones 
menos saturadas pero de alta calidad en EE. UU. (por ejemplo, Texas, Virginia), 



América del Sur (más allá de las áreas principales de Mendoza) y el Reino Unido, 
donde la penetración del mercado es menor y la curva de crecimiento es más 
pronunciada. 

3.​ Priorizar Operadores Sostenibles y Habilitados por la Tecnología: Las 
inversiones a largo plazo más atractivas serán en empresas que ya han integrado 
la sostenibilidad y la innovación digital en su estrategia central. Estos operadores 
no solo están respondiendo a las tendencias; están liderando el mercado y están 
mejor posicionados para atraer y retener al valioso enoturista moderno, 
asegurando tanto rendimientos financieros como resiliencia a largo plazo. 
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